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¢ Quiénes somos?

Hagamos Comunicacionesunaplataforma
especializada en formacion y capacitacion
en comunicacion estratégica, impulsada
por la firma Cruz Vazquez Estrategas en
Comunicacion SAS de C.V.

Nacimos con el propdsito de fortalecer el
talento profesional en las distintas ramas
de la comunicacién, ofreciendo contenidos
actualizados, dinamicos y con valor

curricular. - ____
Creemos en el poder de la comunicacion \gi{a'%"‘\#i
como motor de cambio. Por eso, trabajamos municacién
con expertos nacionales e internacionales )G "ﬁ“\Capac“aC‘é"
para brindar cursos, talleres y seminarios

de alto impacto, disponibles de forma

accesible, flexible y desde cualquier lugar.

Nuestro compromiso es claro: formar
comunicadores mas estratégicos, mas
conscientes y mas preparados para los
desafios actuales del entorno digital,
politico, empresarial y social.
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Estas son las razones por las que cada vez mas personas,
organizaciones e instituciones eligen nuestra plataforma:

©Disponibilidad 24/7
Nuestros cursos estan disponibles en todo momento. Aprende a tu
ritmo, desde cualquier dispositivo y sin restricciones de horario.

®Certificacién con valor curricular

Al concluir el programa, obtienes un certificado digital y fisico, con
registro del curso ante la Secretaria del Trabajo y Prevision Social
(México) y *opcidn a tramitar constancia habilidades (DC-3).

EContenidos de alta calidad

Cada programa ha sido desarrollado con expertos, integrando
teoria aplicada, casos reales, ejercicios practicos y herramientas
actualizadas.

B Acceso permanente a los contenidos
Una vez inscrito, tendras acceso vitalicio al material del curso. Asi
podras repasar o consultar recursos siempre que lo necesites.

+»Evaluacion y validacion con QR

Las capacitaciones incluyen mecanismos de evaluacion que aseguran
el aprendizaje. Los certificados estan vinculados a un codigo QR para
validar su autenticidad.

@ Proyeccioén internacional

Nuestros programas han sido tomados por participantes de mas de
27 paises, lo que refuerza nuestra vocacion iberoamericana y nos
convierte en un referente regional en formacion.
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Areas de aprendizaje

- Comunicacion
empresarial.

« Comunicacion
politica.

* Periodismo y
medios.

« Comunicacion
en actividades
deportivas.
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Certificado

Reconocemos el valor del aprendizaje formal y acreditado. Por ello, al
finalizar la capacitacion, los participantes que cumplan con los requisitos
de evaluacion podran obtienen su certificado que valida su proceso
formativo, respaldado por CruVaz Comunicacion, la Asolciacion
Latinoamericana de Investigadores y Consultores Politicos vy
Hagamos Comunicacion.

=" Tipos de certificacion:
CruVaz Emmicacion,
Certificado digital
Se genera al aprobar la certificacidon
CERTIFICADO y puede descargarse en formato PDF.
A: N — Incluye los datos del participante, el
Tras haber conluico de mancra satifactora la capachacion: nombre del curso, la fecha de término
RP— y un cédigo QR de validacion con el
Lot dstons numero de folio Unico.
o et e i 208 0 Certificado fisico
L Una vez concluida la certificacion se

corroborara la informacién academicay
se envia la version fisica por paqueteria
nacional e internacional, con diseno
institucional y sello de autenticidad.

Todos los certificados emitidos por Hagamos Comunicacion permite verificar
su autenticidad en linea, nuestra plataforma garantiza:

Validacion disponible Control de

Transparencia et
en todo momento autenticidad
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(@ Obijetivo del diplomado:

Desarrollar competencias estratégicas en comunicaciéon politica electoral,
integrando herramientas de andlisis, disefio de mensaje, operacion territorial,
ecosistema digital y gestion mediatica, con enfoque en posicionamiento,
persuasion y construccion de reputacion publica.

» Objetivos especificos:
Al finalizar el diplomado, los participantes seran capaces de:

- Disefar estrategias de comunicacién politica y posicionamiento electoral,
considerando el contexto sociopolitico, las caracteristicas del electorado y
los objetivos de cada campana.

« Planificar y coordinar campanas electorales, integrando herramientas de
estrategia, organizacion, comunicacion territorial y movilizacidon ciudadana.

- Implementar estrategias de marketing politico y comunicacién digital,
mediante la creacion de contenidos, gestidon de redes sociales vy
posicionamiento de candidaturas.

« Desarrollar habilidades de voceria, construccion de imagen publicay manejo
de crisis, para fortalecer la reputacion y la comunicaciéon de actores politicos
e instituciones.

@ Publico al que va dirigido

Candidatas, candidatos y representantes de partidos politicos y equipos
de campanas electorales.

Responsables de comunicacion social, imagen institucional y asuntos
publicos.

Especialistas en marketing politico, comunicacion digital y redes
sociales.

Estudiantes, investigadores y profesionales interesados en la politica, los

procesos electorales y la opinion publica.
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Investigadores y Consultores Politicos

Fundamentos y base de la comunicacion electoral

Objetivo del médulo: Comprender los fundamentos de la comunicacion politica
electoral, analizando larelacion entre opinidn publica, comportamiento del electorado
y construccion de mensajes politicos, para desarrollar una vision estratégica sobre
los procesos de comunicacion, persuasion y posicionamiento durante una campana

electoral.

Sesion 1. Introduccidén a la comunicacion politica electoral
Mtro. Francesco Aycart | mis
Sesion: 7 diciembre 2026

Objetivo de la sesion: Identificar los fundamentos, conceptos vy
principales caracteristicas de la comunicacion politica electoral,
reconociendo su importancia en la construccion de liderazgos, la
relacion entre candidatos y ciudadania, y el desarrollo de estrategias

de campana.

Sesion 2. Opinidn publica y comportamiento electoral
Dra. Gianella Quisbert Lépez | =

Sesion: 9 diciembre 2026

Objetivo de la sesiéon: Comprender como se forma y transforma
la opinidn publica, asi como los factores sociales, culturales,
econdmicos y politicos que influyen en las decisiones del electorado,
para interpretar las preferencias, percepciones y motivaciones de
los votantes.

Sesion 3. Construccion de mensaje politico
Mtro. Ronald Anton | mis
Sesion: 14 diciembre 2026

Objetivo de la sesion: Desarrollar criterios y herramientas para
construir mensajes politicos claros, coherentes y persuasivos,
alineados con la identidad del candidato, las necesidades del
electorado y los objetivos estratégicos de una campana electoral.
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Médulo 2

Estrategias de comunicacion y politica en tierra

Objetivo del modulo: Desarrollar habilidades para planificar, organizar y ejecutar
estrategias de comunicacidn politica en territorio, integrando la coordinacion de
equipos, el contacto directo con la ciudadania, la gestion de eventos y el liderazgo
territorial como elementos fundamentales para fortalecer la presencia, cercania y
posicionamiento de una candidatura.

[

Sesion 4. Cuarto de Guerra y estructura organizacional en
territorio

Mtro. Claudio Gareca | =
Sesion: 16 diciembre 2026

Objetivo de la sesidon: Comprender la funcion estratégica del
Cuarto de Guerra en una campana electoral, identificando su
estructura organizacional, distribucion de responsabilidades,
mecanismos de coordinacién y procesos de toma de decisiones
para dirigir y dar seguimiento a las acciones politicas y territoriales.

Sesion 5. Contacto directo y manejo de eventos en
territorio
Lina Carrisoza | ms

Sesion: 21 diciembre 2026

Objetivo de la sesion: Conocer estrategias para establecer
contacto directo con la ciudadania y organizar actividades
territoriales, desarrollando habilidades para planificar encuentros,
recorridos, reuniones y eventos de campafa que fortalezcan
la cercania y vinculacion entre el candidato y los electores.

Sesion 6. Liderazgo territorial
Roberto Mozo | =
Sesion: 4 enero 2027

Objetivo de la sesién: Identificar los principios y habilidades
del liderazgo territorial, reconociendo la importancia de
la organizacion comunitaria, la articulacion de equipos, la
construccion de relaciones de confianza y la movilizacién de
actores locales para fortalecer la presencia politica en el territorio.
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Objetivo del médulo: Disefiar y gestionar estrategias de comunicacion electoral
digital mediante la creacidon de contenidos politicos, el analisis del ecosistema
digital, la gestion de comunidades, la prevencién y atencion de crisis, la colaboracién
con influencers y el uso de herramientas de escucha social para fortalecer el
posicionamiento y la conexidn de las candidaturas con el electorado.
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Sesion 7. Diseno de contenidos politicos
Nayeli Diaz | I°
Sesion: 5 enero 2027

Objetivo de la sesion: Desarrollar criterios para planificar y
producir contenidos politicos digitales, considerando los objetivos
de comunicacion, las caracteristicas de las audiencias, los
formatos de las plataformas y la construccion de mensajes que
generen identificacion, interaccion y posicionamiento electoral.

Sesion 8. Taxonomia del ecosistema politico digital
*Gabriela Medellin | I'l =

Sesion: 9 enero 2027

Objetivo de la sesion: Identificar y clasificar los principales actores,
plataformas, canales, comunidades y dinamicas que conforman
el ecosistema politico digital, comprendiendo sus interacciones
e influencia en la conversacién publica y en el desarrollo de las
campanas electorales.

Sesion 9. Manejo de crisis en redes sociales
José Luis Cruz | I°l
Sesion: 11 enero 2027

Objetivo de la sesidn: Comprender los principales escenarios de
riesgoy crisis enredes sociales, desarrollando criterios paraidentificar
senales de alerta, evaluar posibles impactos, establecer protocolos
de respuesta y gestionar la comunicacién digital para proteger la
imagen y reputacion de candidatos y organizaciones politicas.

www.hagamoscomunicacion.com
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Sesion 10. Voceria digital: influencers y microinfluencers
Eduardo Peinado | ==
Sesion: 13 enero 2027

Objetivo de la sesién: Conocer el papel de los influencers y
microinfluencers en la comunicacidn politica digital, identificando
criterios para seleccionar perfiles, establecer colaboraciones y
desarrollar estrategias de voceria e influencia que contribuyan
a ampliar el alcance y posicionamiento de una candidatural.

Sesion 11. Herramientas de Social Listening
Jonathan Javier Yépez | I'

Sesion: 18 enero 2027

Objetivo de la sesiéon: Conocer las herramientas y metodologias
de Social Listening para monitorear conversaciones digitales,
identificar tendencias, analizar percepciones ciudadanas y detectar
oportunidades o riesgos reputacionales que permitan orientar la
toma de decisiones estratégicas en una campana electoral.
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Objetivo del modulo: Fortalecer las competencias para gestionar las relaciones
con los medios de comunicacion y desarrollar estrategias de relaciones publicas
durante una campana electoral, integrando la voceria, el entrenamiento mediatico,
la imagen publica, el protocolo y el manejo de crisis para proyectar una candidatura
sdlida, coherente y con credibilidad ante la opinién publica.
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Sesion 12. Ecosistema de medios de comunicacion
Lina Carrisoza | ms
Sesion: 20 enero 2027

Objetivo de la sesiéon: Comprender la estructura y dinamica
del ecosistema de medios de comunicacion, identificando sus
principales actores, formatos, agendas informativas y criterios
editoriales, para establecer estrategias de relacionamiento
y posicionamiento de una candidatura ante los medios..

Sesion 13. Voceria y media training para candidatos
Blanca Islas | I

Sesion: 25 enero 2027

Objetivo de la sesion: Desarrollar habilidades de comunicacion
y voceria para candidatos mediante técnicas de expresion oral,
preparacién de mensajes clave, manejo de entrevistas y atencién
a medios, fortaleciendo la capacidad de responder con claridad,
seguridad y coherencia ante distintos escenarios informativos.

Sesion 14. Imagen y Protocolo para candidatos
José Luis Cruz | I’
Sesion: 28 enero 2027

Objetivo de la sesion: Identificar los elementos que intervienen en
la construccién de la imagen publica de un candidato, integrando
criteriosdeimagenpersonal,comunicacidonnoverbal,comportamiento
institucional, etiqueta y protocolo para fortalecer su presencia,
congruenciayrepresentacidonenactos publicosyencuentrospoliticos.

www.hagamoscomunicacion.com
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Sesion 15. Control de crisis mediatica
José Alejandro Martinez | B
Sesion: 1 febrero 2027

Objetivo de la sesidén: Comprender los principios y estrategias para
gestionar situaciones de crisis ante los medios de comunicacion,
desarrollando capacidades para evaluar escenarios, establecer
mensajes de respuesta, coordinar la voceria y proteger la credibilidad,
imageny reputacion de una candidatura frente a situaciones adversas.
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-~ Metodologia de ensefianza-aprendizaje

La capacitacion se desarrolla 100% en linea y en modalidad asincronica, lo que
permite a cada participante avanzar a su propio ritmo. El programa esta disefiado
para brindar una experiencia formativa, flexible y practica, centrada en la aplicacion
inmediata de los conocimientos en contextos laborales.

Lecciones en video:

« (Cadasesion se desarrolla mediante contenidos audiovisuales estructurados, que
integran ejemplos y situaciones practicas orientadas a facilitar la comprension
y aplicacién de los conceptos abordados. Los materiales incluyen simulaciones
de interacciones profesionales, asi como el analisis, favoreciendo el aprendizaje
aplicado en diversos contextos organizacionales.

Materiales de apoyo descargables:

« *La capacitacién pone a disposicion de los participantes guias practicas, lecturas
complementarias, formatos y plantillas de trabajo, disefiados para reforzar el
aprendizaje y facilitar la aplicacién de los contenidos en su entorno profesional.

+ Todos los materiales pueden descargarse y consultarse permitiendo un proceso
de estudio flexible y accesible.

Ejercicios individuales y actividades practicas:

« Cada médulo integra ejercicios individuales y dinamicas de aplicacion, donde
el participante reflexiona sobre su propio estilo, analiza casos reales y pone en
practica estrategias de comunicacion.

+ Estas actividades permiten consolidar el aprendizaje y adaptarlo a su entorno
laboral.

Evaluacion final

« La certificacion cuenta con una evaluacidn integradora que mide los
conocimientos y habilidades adquiridos. Para acreditar el programa, el
participante debera obtener una calificacion minima de 80/100.

14 www.hagamoscomunicacion.com
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En Hagamos Comunicacion facilitamos tu acceso a la formacion profesional con
opciones flexibles y costos competitivos.

Diplomado Internacional en Comunicacion Politica y Campainas Electorales
Costo: $5840.00 M.N. (IVA incluido)

Incluye:
« Acceso completo e ilimitado a la plataforma.
- Certificado digital y fisico al concluir el curso.
+ Sesiones grabadas y recursos descargables
(documentos, plantillas y guias).
« Soporte y acompafiamiento personalizado durante tu formacion.

Modalidades de pago

- Pagos online en https://hagamoscomunicacion.com/curso/diplomado-
internacional-en-comunicacion-politica-y-campanas-electorales/

- Depo0sitoy trasnferencias bancarias (México)

heY, banco @ '

mercado
0560 Pav |

WES'I'EIIN| |
UNION

¢Como me inscribo o genero mi matricula?

+ Ingrese a hagamoscomunicacion.com, cree su cuenta o inicie sesion.

« Seleccione el diplomado y realice el pago en la modalidad que prefieras.

« Una vez confirmado el pago, el sistema liberara automaticamente su acceso
al contenido.

« Solicite su factura electrénica: https://hagamoscomunicacion.com/facturacion/

Contacto
Le atenderemos mediante canales digitales como
capacitacion@hagamoscomunicacion.com o0 WhatsApp +52 5620 219451.

*Solicite los datos bancarios para depdsito al momento de su inscripcion.

15 www.hagamoscomunicacion.com



www.hagamoscomunicacion.com



